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Appendix k manualu:

Jak byt inspiraci

2018

Déti v permakultuie (CiP) je projekt podpofeny programem Erasmus+, v ramci kterého spolupracuje
sedm evropskych organizaci. Cilem projektu je zlepSit vzdélavani déti ve Skolnim, mimoskolnim i
neformalnim prostfedi prostfednictvim vyvoje osnov, vyukovych pland, pfipadovych studii, filmd a
dalSich zdroju. Tyto zdroje umozni uditeldm na zakladnich a matefskych Skolach, rodi¢im, vedoucim
volnoCasovych aktivit a dalSim osobam vénujicim se vzdélavani déti ¢i praktikujicim permakulturu
zapojit déti do celostniho a udrzitelného vzdélavani zalozeného na permakulturni etice a principech.
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Tento dokument byl vytvoren jako vystup projektu CiP podpofeného v letech 2015 az 2018
vzdélavacim programem Evropské unie Erasmus+. Evropska komise podporujici vznik této publikace
neschvalila jeji obsah. Ten odrazi pouze nazory autorl a komise nenese zodpovédnost za to, jak
budou informace z tohoto dokumentu dale vyuZity.

Erasmus+
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Hodnota a dopad dobrého projektu se diky sdileni s SirSi komunitou mnohonasobné zvysi. Ve chvili,
kdy investujeme poradnou davku energie do krasného permakulturniho projektu s détmi, stoji za to
udélat jeSté nékolik dalSich krok(. Diky nim z projektu budou tézit nejen déti, které se ho pfimo
ucastnily, ale také dalSi pedagogoveé, lektori, rodiCe €i zakonodarci a zameéstnanci statni spravy. Tato
kapitola pfinasi inspiraci, tipy a napady na to, jak dostat z détského permakulturniho projektu co mozna
nejvice. Vétsina téchto napadu je navic snadno aplikovatelna i na jiné tipy projektu.

Nez zaneme, mohlo by byt uziteCné kratké vysvétleni pouzivanych termina.

Viditelnost vypovida o tom, zda je pro lidi z venku projekt viditelny, zda je o ném slySet. Tato viditelnost
mulze byt zvySena napfiklad propagaci, spravovanim profilu projektu na internetu, marketingem,
budovanim image, pfitomnosti médii na akcich projektu, logem, celkovou vizualni identitou projektu
atd.

Sifeni informaci se tyka $ifeni vysledk( projektu mezi $irokou vefejnost prostfednictvim mistnich
komunit a spoleCenstvi, ktera jsou pfedmétem zajmu projektu (napf. komunit z oblasti permakultury,
vzdélavani atd.). To Ize provést napfiklad prostfednictvim adresara, prezentaci vysledkl, nabidek
produktd a vystupU, distribuce letaku apod.

ZlepSovani Sifeni informaci a viditelnosti projektu zvySuje hodnotu usili, které do projektu vklada
realiza¢ni skupina. Je pak mozné s limitovanymi zdroji (prace, ¢as, penize atd.) dokazat to nejlepsi,
zejména diky vyuZiti zkuSenosti a vysledkl projektu v mnoha rdznych kontextech. VyuzZivame tak co
nejvice pfilezitosti pro uziteCné zmény v mnohem SirSim méfitku. Takove zlepSovani je vyrazem
permakulturniho principu ,Ziskavej vynos® a etického principu ,Spravedlivé déleni*.

V nasledujicim textu slouzi dvanact permakulturnich principl Davida Holmgrena jako ramec pro
vytvofeni a organizovani strategie Sifeni informaci.

1. Pozoruj a jednej
Mysli predtim, nez jednas

Predtim nez zacnete s Sifenim informaci, zjistéte si, kdo tvofi vasi cilovou skupinu,
kam tito lidi chodi, ktera média preferuji apod. Zeptejte se hlavnich zu€astnénych
z cilové skupiny a kazdého v organizaci (napf. feditele, ucitelt déti, rodicl) co by
radi vidéli, jaké zdroje, sité a dovednosti maji k dispozici. Potom uz bude mozné
pFizplsobit jak zpravu, tak i konkrétni kroky propagace cilové skupiné a brat
pfitom v Uuvahu silné i slabé stranky projektu stejné jako mozné pfilezitosti a
omezeni.

Otazky uvedené nize vam (pokud si je polozite v tomto pofadi) mohou pomoci pfi zavadéni aktivit
uréenych k Sifeni informaci.

Co je hlavnim cilem Sifeni informaci? Kdo z toho mize tézit?

Co jsou pravdépodobné vysledky Sifeni informaci (napf. publikace, doporu€eni na legislativni zmény,
uceni se)?

Kdo pfedstavuje hlavni cilovou skupinu pro Sifeni informaci a kdo dalSi by z nich mohl mit pfinos (napf.
ucitelé, mistni politici, starosta, pracovnici statni spravy)?
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Jaky typ propagacni akce bychom mohli udélat (napf. den otevienych dvefi pro ucitele, rozhovor
s méstskou radou)?

Jaky druh zpravy nebo akce potfebuje cilova skupina, jak dlouhou, jaky format (napf. fakticka zprava,
¢lanek, akce se zapojenim médii)?

Co bude potieba, abychom byli schopni takovou zpravu S$ifit (napf. obrazky, videa, doporuceni)? Kdo
to udéla (napf. fotograf, kameraman, novinar)?

2. Zachycuj a uchovavej energii
Mas vic zdroju, nez si myslis

Muzete si velmi usnadnit praci s Sifenim vysledkl projektu, pokud budete pozorné
sledovat rizné Casti a faze projektu a uvédomovat si, Ze mnoho zdrojd mate jiz nyni
k dispozici. Uslovi “Su$ seno, dokud sviti slunce!” pfipomina, Ze mit plan pro $ifeni
informaci od za€atku projektu €ini cely proces mnohem snazsim.

Ujistéte se, Zze mate vzdy nékoho, kdo je béhem aktivit povéfen fotografovanim nebo
filmovanim. Fotografie a videa jsou velmi cennym zdrojem, ktery muze byt vyuzit v
budoucnu mnoha zpUsoby — pro propagaci (letaky, plakaty, webové stranky atd.), prezentace, ¢lanky,
financovani apod.

Patfi k dobrym zvykim zorganizovat vytfidéni fotografii a videi ihned po kazdé akci tak, aby byly lehce
dohledatelné, az je budete potiebovat.

Zmapuijte si, jaké dovednosti a zajmy jsou dostupné ve vasi organizaci / vasSich organizacich. Néktefi
lidé mohou byt nadani ve spravovani socialnich meédii, dalSi mohou byt talentovani v kresleni nebo
fotografovani, néktefi mohou byt skvéli v psani ¢lankd atd. Kompetence, kterymi skupina lidi jiz
disponuje, mohou byt prekvapivé!

3. Ziskavej vynos
ZlepsSuj reputaci a informovanost o projektu

Existuje mnozstvi moznych “vynosU” projektu, jako jsou napfiklad u€eni se, zabava,
lé€eni, finance, potraviny apod. Méfeni téchto pfinost a nasledné Sifeni vysledku
mezi kolegy, jinymi Skolami / organizacemi a v S$irS§i komunité muze pomoci
samotnému projektu a/nebo jednotlivecdm k socialnim, finanénim nebo fyzickym
vynosum v budoucnu.

Pfinosy Sifeni informaci mohou byt méfeny jak kvantitativng, tedy dle poctu
informovanych lidi, tak kvalitativné, podle toho, do jaké miry se uc€astnici néco naudili. Napfiklad
,90 000 shlédnuti na webovych strankach® je néco jiného nez ,12 lidi, ktefi se zu€astnili dvoudenniho
workshopu®. VeSkera takova prace povede ke zviditeInéni organizace, projektu a/nebo aktivit.
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4. Usmérnuj sebe sama a prijimej zpétnou vazbu

Prijimej zpétnou vazbu vSemi moznymi cestami a od vSech a vylepsSuj systém do budoucna
Zpétnou vazbu muzete pfijimat mnoha riznymi zpasoby, napfiklad:

Sledovani a statistika ohledné webovych stranek mize ukazat, které stranky
jsou oblibené, které odkazy odkud pochazeji a mnoho dalSich informaci;

Na socialnich médiich mohou pocty “lajkl” a “sdileni” pomoci rozlustit, které
prispévky jsou oblibené, a jaky je profil vasich uzivatelu;

Na akcich Ize rozdat dotazniky nebo je zaslat elektronicky (e-maily, webové
stranky atd.);

Setkani tymu mohou byt vyuzita k diskuzi o propagacni strategii a k prfimému pfijimani zpétné vazby a
novych napadd;

V registracnich formulafich je vhodné ptat se ucastnikd, odkud se o projektu dozvédéli;

Dotazovat se lidi neformalni cestou, kde o projektu nebo akci slyseli.

Na zakladé zpétné vazby mohou byt vylepSeny strategie a systémy Sifeni.

Propagace aktivit a vysledku projektu v riznych médiich nebo na setkanich, ktera jsou pro tento ucel
vhodna, zajisti, Ze lidé zapojeni do projektu budou hrdi na to, ¢eho dosahli a také Stastnéjsi ve své
praci.

Kdyz vytvafite néjaky produkt, Zadejte lidi ze své cilové skupiny / skupin, aby ho vyzkousSeli a poskytli
zpétnou vazbu. Nez napfiklad zaCnete publikovat stovky nebo tisice kopii néceho, co by nemuselo byt
srozumitelné nebo uziteCné, poskytnéte prvni verzi nékolika lidem z cilové skupiny a shromazdéte
jejich podrobnéjsi zpétnou vazbu.

5. Vyuzivej obnovitelnych zdroju a sluzeb a vaz si jich
Uskute€nuj vice s omezenymi zdroji

Cas, penize a energie jsou vzdy zdroje, které mame jen v omezeném mnozstvi.
S pomérné malym mnozstvim ¢asu a energie investovaného do Sifeni informaci
o vysledcich projektu mohou byt jeho vliv a vysledky mnohokrat znasobeny. Diky
propagaci zaCina byt skupinova prace mnohem efektivnéjsi a ucinnéjsi.

Optimalizujte vyuzivani jiz existujicich nastrojl, ke kterym mate snadny pfistup
(a obvykle vas nestoji nic navic). Mohou to byt napfiklad: zpravodaj / webové
stranky / socialni média Skoly nebo Skolky, elektronicky mailovy seznam (posilani hromadného e-
mailu), zpravodaj pro Cleny, pfidani projektu do kalendare aktivit tematickych webovych stranek,
spoluprace s jinou lokalni skupinou, ktera ma rozdilné nebo Sirsi distribuéni cesty, psani ¢lankua do
riznych zpravodaju a /nebo do mistniho tisku.

Abyste vytvorili nizkonakladovy systém premyslejte o strategii, ktera nevyzaduje neustalou investici a
usili z vas$i strany a pfi niz lidé Sifi dané téma a projekt "sami od sebe".. Umistéte napfiklad pfispévek
o vysledcich aktivit na socialni sité a dalSi platformy pro diskuzi o vychové a vzdélavani. Pokladejte
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oteviené otazky ohledné tématu nebo zvefejnéte zajimave epizody, které se staly béhem aktivit, abyste
prilakali zajem, takze lidé budou sdilet vase pfispévky a diskutovat o nich na dalSich férech atd.

6. Nevytvarej odpad

UsSetii na tom, Zze nebudes "znovu vynalézat kolo".

Zakladejte nové projekty na vysledcich podobnych pfedchozich projektd,
pfizpusobujte je sou€asnym a mistnim potfebam a kontextu. To vam pomuze
zmenSit mnozstvi prace a vyhnout se opakovani stejnych chyb.

Udrzujte seznam lidi, které je nutné zahrnout do informacnich aktivit (napf. politici,
sponzofi) a rozhodnéte se, jaké mnoZstvi informaci je nutné pro dané publikum.
Ruzné druhy propagacnich materiall jako letaky, pfedméty, brozury, zpravy,
prezentace apod. se mohou hodit pro rizné publikum. Vedte v patrnosti, Ze pokud probiha Sifeni pfilis
mnoha materiall, mohou putovat rovnou do koSe (nebo v lepSim pfipadé do tfidéného odpadu).

Svou energii a Cas radéji jasné zaméfujte, nez abyste je nahodné investovali rGznymi sméry.
Prozkoumejte, ktera média, skupiny a sité jsou pro vas nejefektivnéjSi a mohou pfilakat nejvice téch,
které by vas projekt mohl potencialné zajimat. Neplytvejte napfiklad Cas a penize na tisk stovek
skvélych letaku, pokud hlavni cilova skupina pouziva pfedevsim e-mail a socialni sité.

7. Navrhuj od vzoru k detailim
Nezapominej myslet v SirSim méritku

Zaijistéte, aby projekt nebyl jednorazovou aktivitou, ale aby byl zdrojem pro nové
projekty, abyste pokracovali v uceni, v ovliviiovani legislativy apod. Diky tomu
budou pfinosy projektu celkové trvat déle a bude z nich tézit vice lidi.

Vénujte energii procesim na urovni statni spravy. Seznamujte s projektem
zakonodarce a poskytujte jim pravidelné informace zaloZzené na zkuSenosti a
doporuceni z projektu (tzv. “mainstreaming”), abyste pomohli k ovlivnéni vzdélavaci
politiky.
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8. Dej prednost zac¢lenovani pred oddélovanim

Vytvarej vedlejsi efekty

V projektu byva kromé cilové skupiny zapojeno mnoho dalSich lidi: Skolni rada, rodiCe, prarodice,
sousedeé, pratelé, mistni autority, komunita, rady mistnich komunit, obchodnici,
zahradnici, Skolnici, charita, tisk. Pokuste se je vSechny néjak zapojit, aby mél
projekt vétsi dopad.

Kdyz se ucastnite festivall, konferenci, vefejnych akci a proslovl, nezapominejte
pokazdé integrovat také informacni materialy o projektu a jeho pfistupu, a nasobit
tak funkce, které pro vas tyto akce plni.

9. Vyuzivej malych a pomalych reseni

Délej jen tolik, kolik mizes zvladnout

Zaméfujte se vzdy predevSim na hlavni cil Sifeni informaci, a to na cilovou skupinu.
ZaCnéte se zaméfenim na projekt samotny — ucastniky projektu, zapojené
organizace, mistni komunitu a partnerské organizace pfimo spojené s projektem.
Az poté se posunte dale, abyste se svou propagaci zasahli SirSi sektor jako napf.
jiné organizace aktivni v oblasti vzdélavani. Nakonec muizete zvaZovat vliv na
narodni, Evropské nebo mezinarodni urovni a podporovat tak vyvoj pfislusné
politiky.

Je mozné mit vliv na jakékoliv z téchto urovni, pouze je tfeba mit na paméti klicové pravidlo z knihy
“Permaculture Designers Manual” od Billa Mollisona — “za¢ni v malém, dostan to pod kontrolu a potom
pomali¢ku rozsifuj svij zabér”.

10. Vyuzivej rozmanitosti a vaz si ji

Snaz se zapojit vSe, co je jiné, a porozumét tomu

Oslovovani ruznych cilovych skupin vyzaduje odpovidajici nastroje a styly
komunikace, média a specificky zaméfené zpravy. Je namisté pokladat si otazku,
zda existuje doba lepSi nebo horsi pro kontaktovani konkrétni cilové skupiny (napf.
prazdniny, volby, podobna akce v médiich apod.). UZivejte styl komunikace
odpovidajl'ci vaéemu publiku napF vyuil’vejte neformélm’ a zébavny zpl‘]sob

cvosoe

kdy oslovu1ete ucitele, politiky, védeckeé pracovnlky apod.

Rozmanité komunikacni styly oslovi rozmanitou Skalu lidi, a tak bude mit vase propagace vétsi dopad.
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11. Vyuzivej kraji a vaz si okrajovych systémiui

Prilezitosti se skryvaji na nejméné o¢ekavanych mistech

Existuje mnoho raznych “okraj”, které stoji za to vzit v uvahu béhem propagace.
Nemyslete jen na oCividné potencialni partnery, ale také na nékteré osoby na okraji
spoleCnosti, napfiklad rodiCe znevyhodnénych déti, na ty, ktefi neumi Cist nebo
ktefi nemluvi mistnim jazykem.

Abyste nasli mista vhodna pro Sifeni informaci o projektu, zvaZujte i ta, ktera nejsou
pfimo spojena s ekologickym vzdélavanim, jako jsou kostely, obchody s détskymi
knihami, hrackarstvi, hfisté, sportovni a hudebni kluby.

Je snadné Sifit konkrétni hmatatelné produkty (napf. skrz vytvofeni videa nebo knihy), jenze vétSina
vysledku z vyukovych projektu je asto nehmatatelna &i neviditelna (napfiklad proces uceni, pfistupy,
vztahy a sité, doporuceni na zménu legislativy atd.). Vyzva lezi ne az tak ve vyvijeni hmatatelnych
produktl, jako spiSe v uméni dokazat z neviditelnych vysledkd projektl délat vysledky viditelné, aby
mohly byt sdileny s ostatnimi. Jak jsme zmifiovali vy$e, je mozné méfit miru toho, jak se to podafilo,
prostfednictvim zpétné vazby, kvantitativnim zkoumanim a/nebo kvalitativnim zkoumanim. DalSi
napady, jak zachytit nehmotné vysledky, jsou tfeba: udélovani certifikati, dokumentovani zivotnich
pribéhli, sbér doporuceni, distribuce sebehodnoticich aktivit, fotografovani ¢&i nataceni aktivit,
zaznamenavani pouzitych metod, psani vzdélavacich zavéru ¢i doporuceni, tvorba seznamd literatury
nebo webovych stranek pouzitych zdroja apod.

12. Vyuzivej zménu tvorivé a tvorivé na ni reaguj

Hledej pozitiva v neoéekavaném

Je pfirozené, Ze se véci Casem meéni, organizace pfichazeji a odchazeji, lidé méni
e-mailové adresy, zaméstnani a role v organizacich, takze je tfeba se ujistit, ze
vSechny systémy (napf. seznam e-mailovych adres) jsou schopné se témto
zménam pfizpusobovat. Davejte pozor na nova mista, kde byste mohli rozSifovat
vysledky (napf. noviny, nova socialni média, nové organizace). Stale pfizpusobujte
metody a styl komunikace a snazte se je sladit s potfebami své cilové skupiny.




